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你因为什么去看《哪吒2》
□ 华 翔

一位体制内的老领导，近日发了一条朋友圈，内容是一
句话，“我们也参与了百亿项目建设”，并附上了《<哪吒2>，
破 100 亿元！》的新闻链接。老领导也会有小年轻的兴致，不
禁莞尔。然后，看到一篇文章，来自公众号“太行商评”的《腾
讯是懂政治的》，讲的是“腾讯彻底转换了游戏发展的思维
模式”。文中有两段话，“腾讯不再沉迷线上造梦，不是要把
游戏变成消费者的迷幻剂，而是要把游戏变成消费者的社
交润滑剂”；“游戏不应该是一个纯粹逃避现实的虚拟的空
间，反而变成了一个服务于现实社交的有用的工具，来这里
不再是逃避现实，而是找到了现实的延伸，这才是游戏的正
确打开方式，不是迷幻剂，而是社交货币”。这两段话，让我
突然明白了老领导的兴致所在：看《哪吒 2》也好，发朋友圈
也罢，兴致的密码或许正是两个字——社交。

电影是有社交属性的，这既包括亲朋好友一起去观影
本就是一种社交方式，也包括现代电影的宣传与营销，越来
越依赖社交媒体，甚至以用户生成内容即观众的参与和讨
论来进一步吸引新的观众，更包括电影作为一种文化现象，
能够引发讨论和共鸣，帮助人们建立共同的兴趣和话题。

《哪吒 2》的票房，前期或是因为电影本身的内容，但后期的
持续爆发，已经成为文化地标事件，激发出民族自豪感情
绪，成为当下社会共同的兴趣和话题，无疑是最大的驱动
力。一个网络热潮，众多网友积极参与这场“百亿项目”，纷
纷在社交媒体晒出电影票根，就是例证。

于是，有些好奇的以“产品的社交属性”等为关键词进
行网络搜索，却发现，社交属性似乎已然成为今日爆款产品
的共同密码，特别是在“To C”的赛道上。

有我们已经熟知并很容易理解的。譬如拼多多以及直
播电商能够在传统电商的红海中杀出重围，其在各自维度
强化社交属性是重要利器。譬如游戏，直接有文章的题目就
是“结交朋友收获爱情，游戏最大的魅力之一，就在于游戏
的社交体系”。还有户外运动，马蜂窝2022年的《户外休闲风
行报告》有数据显示，兴趣社交首次超过休闲放松、强身健
体、家庭亲子等主流因素，以 58.2%的比例成为影响年轻人
户外休闲消费决策的重要因素。以及音乐节，公众号“赛立
信数字传媒”2025 年 2 月文章《音乐节的“流量密码”：如何
从一场演出变成全民狂欢？》直言，音乐节具有强大的社交
属性。数据显示 74.0%的参与者倾向于结伴参加。音乐节作
为后疫情时代最受欢迎的户外活动之一，不仅为观众提供
了音乐的享受，更成为社交、文化和经济交流的重要平台。

有我们想一想也能想通的。譬如《江南晚报》有报道《年
轻人热衷看展“看展式社交”，不一样的玩法》写道，近年
来，年轻人热衷看展，可以结交到志同道合的新朋友，也能
在社交媒体上分享自己的看展体验，“看展式社交”也被催
生成了主题热词。“看展打卡”“逛展指南”“逛展穿搭”等词
语，已经成为年轻人的“社交货币”，亦成为商家的“流量密
码”和新兴消费产业的热点。并引用专业人士指出，“增强展
览的社交属性将成为未来布展的着眼点”。公众号“沉浸城
市”文章《城市文旅综合体创意营造案例分享与模式探析》
也说到了现代文旅的社交属性：城市文旅既是本地人的“外
交场”，又是外地人的“社交场”，它的多场景空间和多体验
内容，让特定的客群在此能找到同好好友，为属地客群和外
来游客搭建起一个可交往、重关联的友好桥梁。

还有我们从来没想到过的。譬如“零食，正成为当代年
轻人的社交硬通货”。《太原日报》有报道《百草味积极探索
零食消费者需求场景，开拓坚果消费社交属性》，文中写道，

“对于社恐的人来说，零食是打开社交场景的最佳钥匙……
作为素有口碑的坚果果干健康零食品牌，百草味精准洞察
消费者需求对产品进行优化升级，依据消费者的不同需求
场景不断创新产品供给。”甚至还有农贸市场。专业公众号

“飞洋设计”曾刊文《农贸市场设计：强化社交属性，让“烟火
气”变成“吸引力”》指出，在如今的市场环境中，消费者越来
越注重购物的体验和感受。农贸市场，不仅仅是买菜的场
所，更是邻里交流、社区互动的重要空间。通过强化社交属
性，设置休息区、互动体验区，以及合理的空间布局……一
个充满社交氛围的农贸市场，不仅能让人感受到生活的“烟
火气”，还能成为人们生活中的一部分。

已然有文章高呼“未来，一切产品都是社交产品”。这句
话，或许绝对了。但毋庸置疑，在社交网络发达的今天，社交
属性仿佛拥有魔力，能够激发人们的参与感，从而实现最强
力度的传播。如是，提振和扩大消费，包括新型消费的培育，
社交属性当是我们一定要重视的。
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文徵明金山三咏 爱上读书

股票、黄金 《哪吒2》带动投资消费

《哪吒2》的大卖让影视资本市场为
之沸腾。参与影片制作、发行与放映的
影视公司股票，成为投资者眼中的香饽
饽。光线传媒作为主要出品方，股价在
节后的9个工作日内，收获多次涨停，股
价从 9.53元最高上涨至 41.68元，最高
涨幅337.3%，市值一度突破千亿元。

市民李先生透露：“我是节后第一
个工作日买入的光线传媒，这次春节假
期《哪吒2》上映期间，票房迅速上涨，还
不断刷新各种纪录，我就果断买入了股
票，事实证明我的判断没错。”他表示，
自己共持有了光线传媒股票 4天，收益
在 40%左右，“没想到后面还连续涨了
好多天，没有一直持仓有些遗憾，但这
波收益也不错了……”

一段时间，在社交媒体和投资论坛
上，关于《哪吒 2》相关股票的讨论热度
居高不下，形成了独特的投资氛围。本

周一，光线传媒股票冲高后回
调，但仍有一些投资者们看好后
续走势。

除了股票投资，《哪吒 2》还
带动了周边产品的热销，其中复
刻乾坤圈的黄金手镯当属最贵
周边。作为哪吒的标志性武
器，乾坤圈在电影中被赋予了
强大的力量和神秘色彩，深受
观众喜爱。

在某社交平台上，有网友晒
出自己 2020年购买的哪吒联名
金手镯，纯金手镯重 60g左右，
当时花了2.8万元买的。这款手
镯造型精美，有镂空、龙纹，还加
了绿钻。很多看完《哪吒 2》的
观众发现，这款手镯是一比一还
原的乾坤圈，他们纷纷表示，“太
想要了，今年能不能再出一个。”

市民徐女士告诉记者，当年有朋友
推荐过这款黄金手镯，她当时没太在
意，不过现在十分后悔，“2020年的时候
黄金才 400 多元 每 克 ，2025 年 已 经
850 元以上了，涨了一倍啊，这哪里是
动画电影的周边啊，这简直就是一款理
财产品！”

随着《哪吒 2》不断攀升的热度，徐
女士很想入手一只，她询问了出品的黄
金品牌金店，“工作人员说，当年的联名
款卖得很多，但之后相关产品已经下架
了，目前没有库存，今年会不会重新销
售，他们也在等待通知。我准备持续关
注一下……”

在采访中，许多人认为，投资与电
影相关的黄金产品，既是对喜爱电影的
支持，也是一种具有潜在收益的投资行
为。他们希望借此分享电影成功带来
的红利。

今年春节档的《哪吒之魔童闹海》（以下简称
《哪吒 2》）已经成为一部现象级的电影。截至 2 月
20 日下午 5 时，这部贺岁电影的票房已经超过
126亿元。目前，《哪吒2》已经打破70多项纪录，包
括内地影史总票房冠军、内地影史春节档票房冠
军等；全球动画电影票房榜首、全球影史票房总
榜第8名、全球单一市场票房榜首等。

《哪吒 2》的横空出世无疑是一颗重磅炸弹，
它的影响不仅仅在票房上收获颇丰，更在投资、
文化、旅游等多个领域掀起了一阵旋风，带来了
令人瞩目的连锁反应。

本报记者本报记者 谢谢 勇勇

随着电影的热映，在“小红书”上，与哪
吒相关的旅游攻略变得多了起来，不少影迷
在刷完电影之后，开始打卡哪吒相关的景
点，包括新疆昆仑山景区、四川宜宾的哪吒
行宫、天津陈塘庄等。

《哪吒 2》中的昆仑山是神仙修炼的圣
地，云雾缭绕，仙气飘飘。而现实中的新疆
昆仑山景区是国家 4A级旅游景区，有着广
袤的草场、繁茂的植被，巍峨的雪山和辽阔
的草原。沈先生说，自己当时就被电影里恢
弘的场面所吸引，正好年前刚买了新相机，
再通过网络查询，发现景区近期不仅实行免
门票政策，还推出了一系列以“电影同款打
卡地”为核心的旅游体验项目。“从历史悠久
的约特干故城探寻历史的足迹，到热闹非凡
的玉都城玉石交易中心，再到灯火阑珊、美
食飘香的和田夜市品尝地道的美食，这样的
线路安排很吸引我……”

天津陈塘庄作为哪吒传说的发源地之

一，在《哪吒 2》的带动
下，陈塘庄和哪吒小镇
等相关景区也迎来旅
游热潮。数据显示，该
区域的酒店预订量同
比增长超过60%。

市民李女士一家
开学前刚去了一趟，在
景区看了巨型哪吒身
份 证 、古 陈 塘 地 图 墙
绘，还去了哪吒主题公
园、风火轮体验区、莲
花宝座拍照打卡。她
表示：“我带着孩子一
起来的，想让他了解中
国传统文化。陈塘庄

的哪吒文化氛围非常浓厚，孩子玩得很开
心，也学到很多知识。通过这次旅行，他对
哪吒的故事更感兴趣了，回家后还让我给他
买书。”

四川宜宾市翠屏山景区“哪吒行宫”景
点也是吸引了众多游客。自电影《哪吒2》火
爆出圈后，“哪吒行宫”的关注度持续上升。
有数据显示，“哪吒行宫”累计接待游客数量
较往年同期增长了近300%。

同样带孩子前去游玩的市民朱先生表
示：“我对中国传统文化、神话故事一直很感
兴趣，这次来到宜宾，真的大开眼界。这里
的哪吒文化氛围太浓厚了，每一个景点都很
有特色。通过这次旅行，孩子很开心，对哪
吒文化有了更深入地了解，也更加喜欢这个
神话人物了。”

《《哪吒哪吒22》》连锁效应持续发酵连锁效应持续发酵
投资产品、文化周边、旅游目的地……

昆仑、天津、宜宾 《哪吒2》带动旅游消费

盒包含 8个手办，包括“藕粉哪吒”“战斗敖
丙”“捣蛋哪吒”在内的8款盲盒手办，还有两
款《哪吒之魔童降世》抱抱系列的搪胶脸毛
绒产品。“手办造型可爱，年轻人都喜欢，我
同时也在网络平台预订了，虽然都需要加
价，但希望可以集齐……”

除了哪吒盲盒外，哪吒相关图书、食品、
3C产品同样热销。某电商平台还开设了哪
吒专场，各种官方授权的哪吒周边产品一应
俱全，涵盖盲盒、玩具、手办、图书、牙膏、牛
奶以及各种3C商品等。

记者在某电商平台输入“哪吒之魔童闹
海”，就跳出了若干个相关商品。其中，有哪
吒、敖丙、太乙真人、申公豹等人物的徽章，
有神态各异的哪吒毛绒挂件，哪吒变脸按压
挂件摆件……

“我已经是二刷了电影，感觉特别好，第
一时间就从网上订购了手机壳。”市民吕小
姐晃了晃手中的手机对记者说，自己买了一
个哪吒的，给男朋友买了敖丙的，“新年新气
象，感觉拿在手里，特别引人注意……”

吴女士则是给二年级的女儿购置了一
套哪吒的学习用品，书包、书包挂件、笔盒、
笔等，“孩子特别喜欢这部电影，还模仿电影

里面的台词。我希望通过这些产品，让孩子
更多地了解中国传统文化，感受中国神话故
事的魅力。”她说，这些用品在开学之后，让
孩子收到了许多同学羡慕的眼光。

经统计，自《哪吒 2》票房破 1亿元开始，
直至 120亿元，饺子导演已手绘 100多幅海
报。多家网购平台显示，多个店铺正在出售
饺子导演手绘海报做成的扑克牌，价格在 2
元至17.5元不等，部分店家的销量过万。

盲盒、挂饰、扑克 《哪吒2》带动文化消费

《哪吒2》官方授权周边产品目前已
有手办盲盒、爆米花桶、典藏版收藏卡、
官方设定集和亚克力色纸等，在网络平

台上不仅热度高，销量也很高。记者查
询发现，在几大电商平台上，“哪吒周
边”“哪吒之魔童闹海斗天包（收藏卡）”

“《敖丙传》实体书”等词条热度一直居
高不下。

市民小胡告诉记者，自己之前就喜
欢收集盲盒，这次哪吒电影火爆之后，
他就想买相关的手办，“正常这个手办
价格应该在 120元左右，我之前在苏宁
影城看到影院入口处展示架内，蓝色盒
装的敖丙手办售价 380 元。工作人员
说，相关周边几天前就卖完了。”他表
示，自己之后，又跑了万达影城、欧尚的
横店激光影城等其他影院，工作人员均
表示无货。

不死心的小胡之后又跑了南京、扬
州的多家影城和专卖店，都没有买全。
他介绍，《哪吒 2》天生羁绊系列手办盲


