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荡湖船，
荡起幸福生活来

阿镇，
球迷准备好了

磨笄山上“江苏省
胜利复员纪念塔”

那些年

我们争过的祖宗与山头
□ 华 翔

这个周末，“苏超”第9轮，引来空前关注度的比赛，是常州
主场迎战镇江的“榜尾大战”，舆论戏称“十三妹”之争。恰是这
时，看到了一则新闻：8月8日，丹阳齐梁文化论坛（第三期）成功
举办，南京大学张学锋教授以《“齐梁故里”研究中的史料学问
题》的演讲，为丹阳、常州“齐梁故里”之争提供了正确的研究方
法论。不禁想起了镇江与常州之间的种种之争，即“那些年我们
争过的祖宗与山头”。

齐梁帝王到底姓“常”还是姓“丹”？堪称学术界的“连续
剧”。常州搬出万绥镇家谱，声称萧氏皇族根在自家后院；丹阳
则甩出“王炸”：萧梁帝陵和皇业寺这两处“帝王不动产”可都在
丹阳地里埋着呢。包括“武进”这名儿都能掰扯出三个版本：丹
徒武进、曲阿武进、晋陵武进……听晕了没？还有春秋顶流季
札，常州说他是“延陵季子”，封地在我这儿；丹阳拍案：延陵镇
地名用了两千年，九里庙香火就没断过！最著名的，莫过于句容
茅山与金坛茅山的山头之争，“一山二主”可谓魔幻现实剧，争
得甚嚣尘上。以及官方未出面，但民间甚是愤愤不平的东坡文
化之争。有载，苏东坡往返镇江有记载可寻者达到十二次，是他
行经驻留次数最多的城市之一；在镇江屡次写下的诗词、随笔、
信札，超过二百二十件，是他作为纯粹旅客身份写作最多的城
市。镇江，却少有关于苏东坡的纪念和宣传。而常州，却是大打
东坡文化牌，搞出了一系列的动作。以至于镇江民间舆论场有
文《何以镇江，东坡登场》。此外，还有董永与七仙女的天仙配传
说故里，中医四大学派之一的孟河医派渊源……正如公众号

“最镇江”有文章——镇常之间的N种历史人文情缘。
不过，你有没有发现，近年来，镇常之间“祖宗与山头”之争

的声音，好像小了不少。因为，历史不是用来吵架的，是拿来
“用”的。与其在“争祖宗”的剧本里死磕，不如在现实之中把日
子过成诗；与其“争山头”打得头破血流，不如各显神通把资源
开发用足用好。

譬如茅山。从地理位置上讲，常州金坛、镇江句容以大茅峰
为界将茅山一分为二，其中，大茅峰、顶宫等重要景点都在句
容。没有主峰、缺少景点，“金坛茅山”如何把存在感做大？2010
年5月6日的常州日报曾头版刊文《赶紧从与句容的山头之争中
把自己拔出来》，似乎成为标志性的文章。恰是从这段时间开
始，金坛不再执着于“争山头”，而是致力于“做山边”。围绕茅山
东侧，他们以自然美景为基，以文化底蕴为魂，推动文旅、农旅、
茶旅、体旅等全面融合，先后创成东方盐湖城、花谷奇缘、茅山
森林世界3个国家4A级旅游景区，多个农文旅一体的农场和3
个乡村旅游重点村。《新华日报》今年5月的报道《在“江东福地”
织就“逍遥江南图”》：金坛“依托‘半座茅山’，贡献了近三分之
二的茅山总游客量”。

再有季子。常州是既有文化论坛，亦有纪念集会，还有“季
子文化+旅游”“季子文化+研学”等融合发展模式。譬如砸钱创
排锡剧《季子》、民族管弦乐《子乐·中吴》，季子挂剑故事从课本
搬上舞台。年轻人哪管封地在哪？先看场戏再说。还有舜山季子
小镇平地起，600亩荒地变身“文化综合体”，季子书院研学、乡
村MALL卖文创、飞猪乐园遛娃，连房车营地都安排上了。2024
年5月开园后，直接瞄准沪宁线亲子客群，“你们争圣人故里，我
赚家庭周末游的钱！”而今年初开放的季子文化中心，是全国最
大的季子主题馆，青铜方尊造型直接成地标。游客免费逛展，还
能体验炭精画、买“季子周边”，老城厢瞬间变打卡点，老祖宗成
了“流量担当”。只要你实实在在地“用”了，不争却是最大的争。
于是，正宗的丹阳季子庙的影响力却在不断减弱。

还有，东坡文化玩出了花。成立苏东坡研究会、创办《苏学
通讯》会报、建起苏东坡纪念馆和苏东坡小学；将苏东坡传说
（常州）、东坡红友酒、常州东坡宴纳入非遗名录，举办东坡主题
系列文化艺术活动等，这些已经是常州的城南旧事。最新的恰
有，青果巷变身“东坡宇宙”，藤花旧馆搞沉浸式餐饮，一道“东
坡肉”配全息投影讲解菜谱。游客边吃边拍：“这是东坡同款！”
谁还在意他是不是常州人？数字玩法吊打传统，搞出“数字人苏
东坡”直播带货文创；开发全景数字地图，扫码就能“穿越”宋
代；把夜经济玩出花，三堡街夜市卖东坡主题灯笼，篝火音乐会
唱《水调歌头》，年轻人直喊“这波文艺复兴我买单！”然后，常州
高呼——“在常州，遇见东坡”。

不争了，不争了，不争了。我们却不得不学习常州——人狠
话不多，出手见真章。文旅赛道哪有什么“正宗”？世人皆认可、
游客拿脚投票的地方，就是赢家。

票房热浪席卷银幕

猫眼专业版票房数据显示，截至 8
月14日，镇江城市影院暑期档共放映电
影 11万场，总出票量 90万张，票房收
入近3000万元，傲人的票房成绩，反映
出暑期档电影在镇江市民中的受欢迎程
度大幅提升。

今年暑期档，共有超60部中外影片，
涵盖历史、悬疑、动画、科幻、动作等十余
种类型。如抗战题材的《南京照相馆》

《东极岛》，古装喜剧《长安的荔枝》，动画
电影《浪浪山小妖怪》《罗小黑战记2》，悬
疑片《酱园弄·悬案》等，满足了不同观众
的喜好。

在镇江各大影院，常常能看到排队
购票、取票的观众队伍。苏宁影城的工
作人员介绍，暑期档尤其是周末和晚上
黄金时段，以《南京照相馆》为代表的热
门影片几乎场场爆满。

曾执导过反诈佳片《孤注一掷》的青
年导演申奥，今夏为全国观众献上新片

《南京照相馆》。影片以南京大屠杀为
背景，取材于南京大屠杀期间日军真
实罪证影像，将真实历史和艺术重构
完美融合。影片打破传统宏大叙事框
架，以战争阴霾下受难者的视角，讲述
了一家照相馆内 7 个普通人的命运，
展现了战争中小人物的挣扎抉择和人
性光辉。

值得一提的是，《南京照相馆》曾在
镇江句容取景，这让影片更是得到镇江
市民的关注。目前，该片在镇江的票房
成绩已超900万元，在所有暑期档影片中
名列前茅。

不少市民在观影后表达了对影片的
高度赞赏。市民孙先生说：“这部电影令

人心痛，令人震撼，让我深刻感受到抗日
战争的艰辛和先辈们的英勇。影片中一
个个普通市民在日军侵略下的悲惨遭遇
让我感到十分悲痛。今天特地带孩子来
看，就是希望他能铭记这段历史，感恩如
今的幸福生活。”还有观众表示，影片中
对历史细节的还原非常到位，让大家对
南京大屠杀这段历史有了更直观、更深
刻的认识。有摄影爱好者表示，影片中
照相馆老板使用暗房技术保存日军罪
证的情节，也成为摄影圈内讨论的焦
点。这种通过真实影像记录历史真相
的方式令人动容，被称为工业瑰宝的相
机镜头，成了记录侵略者历史罪证的
武器。

口碑佳片引领风潮

今年暑期档，多部优秀国产影片凭
借出色的口碑，在镇江掀起观影热潮。

除《南京照相馆》外，同样备受欢迎
的还有动画电影《浪浪山小妖怪》。该片
作为近几年爆火的国产优秀动画短片

《中国奇谭》的衍生电影，讲述了四只平
凡小妖意外结成取经小队，踏上妙趣横
生的奇幻冒险之旅。影片秉承上海美术
电影制片厂的优良传统，在美术风格上
延续了其标志性的水墨意境，呈现出一
幅幅意境深远、独具韵味的中式美学
画卷。

在镇江，许多小朋友和家长在看完
影片后都给出了很高评价。市民李女士
说：“本来只是随便找部动画片陪孩子
来看，没想到《浪浪山小妖怪》这么精
彩，画面独具中式美感，人物也很生动
可爱，故事既有趣又有内涵，不仅孩子
看得津津有味，我自己也被深深吸引。
这种充满中国传统文化元素的动画电影

特别有意义，能让孩子们感受到传统文
化的魅力。”

观众普遍表示，今年暑期档吸引他
们走进影院的主要原因是影片质量的提
升。过去电影市场，总有部分影片过度
宣发，依赖粉丝营销，打着大制作的幌
子，实际内容却不尽如人意，反而侵占
了优质电影的排片档期，导致观众对电
影市场信心受挫。而今年暑期档，众多
口碑佳作的出现让观众重新燃起观影
热情。

市民蒋女士表示，以前有些电影各
大平台都在推流，各路明星站场，可实际
看了之后却感觉很失望。但是今年不一
样，像《南京照相馆》《浪浪山小妖怪》这
些真正优秀的影片，身边的朋友同事都
在称赞，大家口口相传，自然能吸引越来
越多的观众，影片的高质量才有群众的
好口碑。

“品质时代”未来可期

镇江各家影院也在佳片宣传、活动
引导、排片分配上做出了诸多举措。万
达影城通过发放线上优惠券、周边兑换
等活动，激发群众观影兴趣，开拓观影
市场。多家影院还根据观众需求及时调
整排片，增加热门影片的场次，调整热
门影片的放映时间。《浪浪山小妖怪》
上映初期排片占比并不算高，但随着口
碑发酵，票房持续增长，影院迅速增加
其排片量，以满足更多观众的观影
需求。

此外，《罗小黑战记2》《长安的荔枝》
《戏台》等影片也在镇江收获了良好口碑
与不俗票房。《罗小黑战记 2》作为国产
2D动画的标杆之作，不仅展现了宏大的
世界观，更深层次探讨了人和妖的共存

问题，凭借过硬的制作吸引大量观众。
《长安的荔枝》以一名无名小吏的视角，
揭开盛世长安背后的精密运转与人性百
态，让观众看到小人物在历史洪流中的
酸甜苦辣。《戏台》由陈佩斯自导自演，集
结众多实力派演员，以唱念做打演绎世
间百态，借一方舞台上演荒诞不经的喜
剧闹剧，引发了观众的强烈共鸣。

目前暑期档尚未结束，接下来还有
多部影片蓄势待发。8月 16日上映的好
莱坞动画《坏蛋联盟 2》，国产动画《非人
哉：限时玩家》，成龙、张子枫、梁家辉主
演的动作大戏《捕风追影》等，这些影片
已通过点映、影展和海外上映积攒了相
当不错的口碑，有望为暑期档票房再添
一把火。

业内人士分析，今年暑期档的成功
得益于优质影片的集中爆发，这些影片
凭借高质量的剧本、高水平的制作和演
员们精湛的表演赢得了观众的认可。从
镇江电影市场的情况来看，观众对高质
量内容的需求十分旺盛，只要有好的电
影，就不愁没有票房。而接下来的影片
如果能延续这种高质量的创作水准，让
影片由观众评价，通过群众口碑发声，电
影市场才能迎来真正的“品质时代”。

银幕的光影热浪终会随季节更迭而
平息，但观众心中对优质内容的渴求与
市场对精品的良性回应，已为未来中国
电影的繁荣画卷，勾勒出清晰而充满希
望的轮廓。

图片来源 电影官方海报

优质影片
“点燃”暑期银幕

——看光影里的镇江热度
本报记者 韦奕

立秋已过，暑日却仍释放着威力，2025年电影暑期档
也乘着汹涌热浪席卷全国，一系列优质影片实现口碑票房
双丰收，群众观影热情一路高涨。

从历史的厚重叙事，到动画的奇幻冒险；从现实的社
会映射，到技术的极致追求，各类影片争奇斗艳。截至8
月14日，2025年暑期档票房已达91亿元人民币。

在多部优秀作品带动下，镇江的电影市场也呈现出一
片火热景象，市民对高质量影片的需求和对优质内容的热
情，在这个暑期档体现得淋漓尽致。


